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はじめに

皆さん、こんにちは。カベティーの新井です。
本書をご覧いただきまして、ありがとうございます。

この「アイデア⼗⾊ 〜あいであといろ〜」は
ブログに掲載されているコンテンツアイデアを
１ヶ⽉ごと（前編と後編）にまとめた冊⼦です。

今回は、第５号になります（vol.５前編&後編）。

サブタイトルは、「ホームページや動画制作のヒントになるような
コンテンツアイデア集」ということなのですが、
ホームページや動画制作に限らず、事業や商品化のネタとしても
ご覧頂けるようになっていますので、雑誌感覚で気軽に読んで
頂けたら嬉しいです（掲載内容は、基本ブログと⼀緒です）。

これからは、より個が活きる時代！そういう空気感であってほしい、
そんな願いやイメージであります。

今後とも宜しくお願い致します。

s.arai
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l P03 本書の⾒⽅

l P04 花⽕が⾒れる物件に特化したコンテンツ

l P05 レストランでのウェディングドレス試着＆撮影サービス

l P06 ⼊居者向けの本・書籍のレンタル宅配サービス

l P07 ヨガスクールのランナウェイ歩き⽅講座

l P08 温泉旅館のモニター広告サービス

l P09 ファンド形式の農園サービス

l P10 法⼈向け傾聴カウンセリングサービス

l P11 副業⽀援巡回フォローサービス

l P12 オンラインお墓参りサービス

l P13 デートをコーディネートしてくれる旅⾏会社

l P14 ⼼理カウンセラー共同出資による書籍通販コーナー

l P15 夜景が綺麗なマンション特集＆１⽇賃貸サービス付き

l P16 スポーツ⽤品店の散歩・ランニング付き添いサービス

l P17 宅配会社運営：リアルタイムお裾分けマッチングサービス

l P18 鉄道会社のユーザークイズ回答形式による広告販売

アイデア十色 vol.5 後編 〜あいであといろ 〜

ホームページや動画制作のヒントになるようなコンテンツアイデア集
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本書の⾒⽅ コンテンツアイデア「タイトル」

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai

この位置に掲載されているスクリーンショットは、
コンテンツアイデアのタイトルと本文に沿って

ラフ（イメージ化）にしたものです（デスクトップ版）。

業種にフォーカスし、
タイトルに沿って

コンテンツアイデアの内容が
明記されています。

ホームページや動画制作、
事業・商品化のヒントにして

頂ければ幸いです。

この位置に
掲載されている

スクリーンショット

は、上記ラフ（イメ
ージ化）のスマー
トフォン版です。
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コンテンツアイデア「花⽕が⾒れる物件に特化したコンテンツ」

⾃宅から花⽕が⾒れる物件特集！

⾃宅から花⽕が⾒れる
物件だけを集めたコンテンツ。

⾃宅にいながら夜景スポットにも
なりえるような物件だけが⾒れれば、
新居を構えたいという
意欲も掻き⽴てられそうですね。

うまくコンテンツ化できれば、
定番のサービスとして
提供できるかもしれないですね。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「レストランでのウェディングドレス試着＆撮影サービス」

レストランで優雅なひととき！？

⼥性２⼈１組ごとに
レストランで⾷事を楽しみつつ、
ウェディングドレスの
試着＆撮影までしてくれるサービス。

ここまでしてくれたらユーザーは嬉しいし、
思い出に残るお⾷事となりそうですね。

スナップ編集して、
コンテンツでも⾒れるようにできれば、
⼀度は⾏ってみたいというユーザーを
獲得できるかもしれないですね。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「⼊居者向けの本・書籍のレンタル宅配サービス」

不動産会社と図書館のコラボ！？

⾃宅にいながらにして図書館を満喫！？

不動産会社と図書館のコラボ企画。

⼊居者向けにＷＥＢサイトを⽴ち上げて、
好きなときに本や書籍をレンタルできるサービス。

さらに、
宅配までしてくれるという⾄れり尽せりのサービスで
⼊居者の満⾜度を上げていこうという試み。

収益は⽉額会費制でシェアできる仕組み。

地域コミュニティーの観点で、
オススメの本や書籍も紹介できる
コンテンツができれば、⾯⽩いかもしれないですね。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「ヨガスクールのランナウェイ歩き⽅講座」

ファッションモデルとヨガスクールのコラボ！？

ファッションモデルさんが
考えたメニューをヨガスクールで取り⼊れ、
ランナウェイの歩き⽅やそのための
基礎メニューを体験できるコーナー。

オシャレをよりオシャレに⾒せるために
ヨガスクールでうまくメニュー化できれば
⾯⽩い企画に発展できるかもしれないですね。

読み物コンテンツやＱ＆Ａコーナーも
⽤意できれば、リピーター強いては
収益モデルが確⽴できるかもしれません。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「温泉旅館のモニター広告サービス」

ゆったりと温泉に⼊りながら！？

ゆったりと温泉に⼊りながら、
様々なＣＭが⾒れるサービス。

⼈の⼊れ替えと滞在時間をうまく活⽤し、
男性側であれば、
⽇本酒の銘柄ＰＲや⾃動⾞等の広告を、
⼥性側であれば、
美容や健康等の広告を配信する。

モニターで流すだけであれば、
初期投資がほとんどかからない上、
ホームページ上で広告主の募集を
することもできるので、
⾯⽩い試みかもしれないですね。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai



9Copyright (C) 2016-2017 カベティー All Rights Reserved.

コンテンツアイデア「ファンド形式の農園サービス」

みんなで出資して野菜を育てる！

実際の⽣産は農家さんに委託する形で、
資⾦⾯に関しては、みんなで出資し合って、
野菜の成⻑を楽しもうというコーナー。

ファンド形式の農園サービス。

野菜の成⻑を楽しめたり、⾒届けたり、
農家さんとコミュニケーションを取ったり、
⾃前ではとてもできないが、ファンド形式であれば、
参加者を多く募ることができるかもしれないですね。

ファンド形式で参加したことをきっかけに、
実際に農業従事者として転⾝した、
という⼈達の声を集めたコンテンツまでできれば、
⾮常に⾯⽩そうです。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「法⼈向け傾聴カウンセリングサービス」

傾聴スキルを⾝につけよう！

傾聴カウンセラーと法⼈企業のコラボ企画。

傾聴カウンセラーのノウハウを
社員研修で受けられるサービス。

特に営業や外部交渉が多い部署等には
有効かもしれないですね。

当然、社内でのコミュニケーションにおいても
活⽤できそうなので、傾聴スキルを学ぶ機会が
あっても⾯⽩いかもしれません。

カウンセラーとしては、対法⼈向けなので、
安定的な収益に繋げられそうです。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「副業⽀援巡回フォローサービス」

副業を応援するコンサルティング！

いわゆる起業家⽀援とも⾔えるサービスですが、
副業を⽀援していくサービスなので、
裾野はかなり広いかもしれないですね。

モチベーションを維持していくことが
⼤変だと⾔われるところをサポートしてあげられれば、
⾯⽩いコンテンツになり得るかもしれません。

家庭教師のような感覚でサービス化できれば、
価値が⽣み出せそうです。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「オンラインお墓参りサービス」

遠距離でもいつでもお墓参りに⾏ける！

オンライン維持費として⽉額課⾦を⽀払う形で
オンライン上でお墓参りができる。
（ハングアウト等）

遠距離で⾏けなかったり、
体が不⾃由で⾏けなかったり、
⾦銭的な理由や様々な理由でもこの形であれば
有益なコンテンツになり得るかもしれないですね。

さらに
チャットでコメントが残せたりできると
想いを伝えられそうです。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「デートをコーディネートしてくれる旅⾏会社」

誕⽣⽇、記念⽇、特別な⽇！

どちらか⽚⽅のユーザーが
サプライズ旅⾏を起こせる企画。

デートコーディネーターに
相談できる旅⾏会社。または旅⾏プラン。

誕⽣⽇プレゼントが体験によるサプライズでも
価値があると思いますし、ユーザーの⼈⽣ストーリーに
照らし合わせたオーダーメイドの旅⾏プランができれば、
この上なく嬉しいサービス。

うまくコンテンツ化できるといいですね。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「⼼理カウンセラー共同出資による書籍通販コーナー」

⼼理学関連の書籍をまとめて買える！？

⼼理学や脳科学、⼈間学、精神科学等、
様々なカウンセラーのみを集めた書籍通販サイト。

⼼理カウンセラーに特化できれば、
ユーザーも⼀つのサイトでまとめて購⼊できるので、
⾯⽩い切り⼝かもしれないですね。

その場合には、共同出資で通販サイトを
運営してみるのもいいかもしれません。

⾃分を⾒つめながら、
その時の⾃分に合った書籍と出会える。
有益なコンテンツになり得そうですね。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「夜景が綺麗なマンション特集＆１⽇賃貸サービス付き」

夜景を楽しめる賃貸物件情報！？

不動産会社の企画、または⼤家さん
独⾃の企画でもいいと思います。

「夜景が綺麗なマンション特集」

ただ物件情報を掲載するだけでなく、
１⽇賃貸で夜景を楽しめるサービスにできれば、
⾯⽩いかもしれないですね。

⼈気のある物件は
すぐに決まってしまうかもしれませんが、
同じような物件や近隣の物件も
探してみるというような
きっかけになればいいですね。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「スポーツ⽤品店の散歩・ランニング付き添いサービス」

⾝近なところからスポーツを！！

スポーツ⽤品店の付随サービス。

散歩やジョギング、ランニングに
⼀緒に付き合ってくれるサービス。

オススメのジョギングコースなども
教えてもらいながら、ユーザーのレベルに合わせて
⾏なってもらえると⾯⽩いかもしれないですね。

特に三⽇坊主と⾔われるように、軌道に乗るまで、
ジョギングが苦にならなくなってくるまでは
こういう⾵に⼀緒に付き添ってくれるサービスが
あると価値があるかもしれません。

うまく仕組み化できるといいですね。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「宅配会社運営：リアルタイムお裾分けマッチングサービス」

ご近所付き合いの活性化！！

料理（おかず）を提供する、
提供してもいいユーザーと、
お裾分けを受け取りたい
ユーザーとを繋ぐマッチングサービス。

「リアルタイムお裾分けマッチングサービス」

１品あたりの販売価格の上限を決めてあげて、
（⾼くなりすぎないように）
その⽇の余った料理を格安で提供できる仕組みにし、
受取側にも喜んでもらえるようなサービス。

宅配会社の付随サービスとして実施できれば
⼀気に会員を獲得できるかもしれないですね。

⼤学⽣や単⾝者にとっては
⾮常に嬉しいサービスになり得そうですね。

そして、地域活性化という観点で⾒ても
有益なコンテンツになりそうです。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai
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コンテンツアイデア「鉄道会社のユーザークイズ回答形式による広告販売」

鉄道ファンの裾野を広げる！？

乗⾞数や乗⾞率によって広告出稿数や料⾦に
影響が出るとされる電⾞広告。

新しいモデルの広告企画。

電⾞のあるあるクイズに回答してポイントゲット。
→あるあるクイズの中に広告枠を設けて販売する。

現在電⾞の中に掲載されている広告探しクイズ。
広告名と掲載箇所を答えてポイントゲット。
→ユーザーが意識的に広告を探すことにより
インプレッション数がわかるだけでなく、
確実に印象に残る可能性が⾼くなる。

あとは乗⾞中にどんなことをして
どんなことを考えているかのアンケートに
答えてもらってマーケティング材料として販売する。

というように、
新しい切り⼝の広告販売ができそうですね。

2017年8⽉ ブログ掲載
著者 s.arai


